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J, ement, compfe tenu du temps que les
nicile.

ient un rendement sur investissement éleve
Il fait réagir
e || établit une interaction avec les consommateurs

 |linfluence le processus décisionnel des consommateurs

— Il est impossible a ignorer, bloquer ou contourner
.
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L'affichage est un placement de produit dans la vie
quotidienne des consommateurs

du temps est passé
a I'exterieur du
domicile




* A Toronto, Montréal ou Vancouver seulement

AMCA

Cana ennede A'ﬁ hcge

(84% 18-24)

(73% 25-44)

(73% 18-24)

(74% 18-34)

(69% 18-24)

(59% 25-44)

vigilance entraine un niveau d’attention
eleve envers I'affichage

% « remarquani » les publicités « toujours » ou « souvent »

Total — toutes formes d’affichage

Panneaux

Transports*

Centres commerciaux

Restaurants / Bars / Centres d,e
conditionnement physique / Ecoles

Aéroports

BrandSpark, Sondage des consommateurs canadiens 2016, études des tendances © Droits réservés



fichage génére un rendement plus élevé

! investi en affichage rapporte 2,80 $

Telé et imprimes
rapportent

moins, mais
obtiennent une
plus grande part
des budgets

3,40

Affichage Télévision Internet Imprimés Radio

[
|

Allocation budgétaire par média

BrandScience : Analyse mondiale du rendement d'aprés 600 études économétriques



ATTITUDE DE LA GENERATION Z ENVERS LA PUBLICITE CONVENTIONNELLE

® Meilleure que les autres @ Identique aux autres @® Moins bonne que les autres NET +VE %
générations générations générations Annonces
dans les
moteurs Bandeaux Vidéo
de publicitaires mobiles
recherche mobiles
Bandeaux Vidéo
Publipostages publicitaires sur ordi

en ligne

Publicité extérieure Magazines Quotidiens Cinéma Télé Radio Placement de produit

alatélé ou
au cinéma
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. Source : KANTAR MilwardBrown 2016
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Les consommateurs ont recours a des logiciels

de blocage d'annonces pour éviter les
publicités en ligne

39 7%

des consommateurs
utilisent des logiciels
de blocage

48 % des 18-34 (4in 10 QC)




oy,

79 % des utilisateurs de bloqueurs
remarque t les affiches publicitaires

A . 4 :




Activer la conversion aux reseaux sociaux

m @ /8 % des utilisateurs

actifs des réseaux

n u SOCIaux préetent
attention aux affiches

publicitaires
({1 Tube

Remarguent les affiches publicitaires souvent/parfois

Source : BrandSpark, Sondage des consommateurs canadiens 2016, >1000 000 personnes sondées, 18+ qui s'occupent
en partie des courses pour le foyer.



neau d'affichage crée un phénomene viral
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86+ million
earned media

impressions in
one week!




/
' ”"\ 50 7% AM
O | 62% M
H

o 58 % réseau
O 55% cable

Source: 1 ASC 2016, 1,564 adultes 18+

* Laffichage se classe avantageusement
- pour I'acceptabilité et la véracité

) L__J - 64%panneaux&

g/ 66 % BA

21 % moteurs de
recherche/pubs avant
vidéos

19 % bannieres
publicitaires

17 % réseaux sociaux
10 % pubs pop-up

fransports

62 % abribus

Une publicité jugée
inacceptable fait partie des
raisons qui poussent 88%
des Canadiens a arréter
d’acheter un produit.

Q. Quel est le niveau de confiance et d’exactitude que vous accordez a la publicité que vous lisez, voyez ou entendez pour chacun des médias suivantse
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Ga serait bien d’avoir un nom.
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Présenté par Y CATHAY PACIFIC




- 18,805 votes au cours de la periode de 21 jours
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Les visites ont augmenté de 96% entre mars 2015 et mars 2016
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Graubunden Tourism




W HoLIDAYS Manchester direct to Barbados. virgin atlantic W
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Over 3 million social
media views
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+ SNOW SUCKS- SUMMER IS COMING.
FROST BITES. SUMMER IS COMING.

DAMN TS LOLD. ﬁMMFR SCOMING.
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FROM THE TEAM THAT ASSEMBLED THE LEGO' MOVIE

&%  I'M LAUGHING SUPER HARD
HE’S TAKING THEM UNDER HIS WING... : : ; U N DE R TH E MAS !(o

SEE IT IN REAL D 3D AND IMAX

 SEEITINREALD 3D ANDIMAX |
@ B s
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Then we placed it here...
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Non-genuine parts work. Technically. { \
. Rather choose Volkswagen Genuine Parts.
- - o
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microbrasserie
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drinkaware.co.uk for the facts
Enjoy Responsibly. 18+ only
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pizzanova.com/confessions
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CHOISIS

TON GAMP




LE VRAI
DEBAT

PEUT COMMENCER.

GALCHENYUK (VS)  GALLAGHER
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25 %

Sur le prix d'articles choisis’
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par Kamil G.
& Capté avec iPhone 6
rordal.

[ Capté avec iPhone 6

par Karolis V.

[ Capté avec iPhone 6

par Rahul B.

[ Capté avec iPhone 6 Bell
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Imour peut etre tres efficace
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Matt, Sr. Hardware Engineer
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SALE
#

BEST GET THERE EARLY




IRGITE
HARVEY NICHOLS

SALE

BEST GET THERE EARLY
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mxﬂc arcelik.com.tr SELF CLEANING
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Poussettes

AMCA
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COME AT THE SAME TIME.







L'Innovation et \’Oenir dans
Neliileiglelels
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Ton eaca de chien, ce n'est pas rien.

Penses-y avant de laisser tes cochonneries.

Montréal B
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Offer Moments
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ECHO

ECHO by Lightvert Itd.

A radical new dimension in outdoor advertising.

AMCA



| B | | WY W W RS S - -
~REEEE mERIRE l_lml A F’J,,‘ssl r‘ ILxlA ] e

iiiiiiiiiiﬂ CLEE

—-l—]:-la_-l Bl | | ] ] K] o8] i .>! ot E QI.H. "’I

iilﬂ“ilii"“ ii

] ) ] ) ] ]l

ﬁ““iiiﬁ“ii

z00BIOCKTH

)UTOFHOMED| ;

’)'l TMark x5 stor t

U@J,U w al t
ousrexia

d [

] »ﬂ'f s
i—

RS = —



AMCA

Association Marketing
Canadienne de |'Affichage

i AMCA -
[l Cratomade TAOon L'OBSERVATEUR DE L'AFFICHAGE

COMB et I'AMCA lancent leur programme
de certification en affichage

Les doux organiemes ont ddveloppd conjointemant un programme oo
certification on MGC Condu pour fournie aux participants
Uinformation ot oz hadictés adacssaires 3 L plaaification dos
ampagnes d'affichage. Lo programee o5t constitud de 5 modules quil
£'adresont Aux PRAH KKITOUS, ACMCICUNS O ARAOACOLIS ROVIOCS | JuX
MaEons d'CracigRoment ¢t aux pudlicitaines plus cxpérimentés voulant
mettre 3 Jour lours connaksances on b matitre.

hague modie Ltike une plateforme Wed pour tester s conma ksanacs
20qutes 01/ 0u 403 CAOTCI0s Pratiques portant sur U'utiation des
logicicls de planification dispoaics. Los participants pouvent, au chole,
e Loz cours on Lgne ou on dasse.

Pour on savolr plus sur I programae ot wous Insarie, voulliez cliquer icl.

L'AMCA lance un nouveau site bilingue

LAMCA ©1 505 MOMBres VICRncnt 40 LIACor U AoUeU SIte Intornet

oo d'oftrir 3 505

Khage ot des foactions
amétiorées A " ion dos plaaificatours. On y trouve Aotamment los
résdtats de la plus réoonte ¢t =
Qui soutigne L force dos poraoptions oo alcur ot d'officacitd du madia.
Lo site continue aussi de fournir oS ressounans sur lesquels comptent os
planificatours ot achetours média, comme 200 cutlh o0 cartographic
teractit, les doscriptions de marchés ot 200 guide dos produits
d'atfichage. Un nouveau réportoire d' st également
dispoalic, POrMEttant aux WREILCUWS A0 trouer rapidoment ot
fackement des référonaes o cxomples 1S 3 dos objoctifs publicitaines
partiodiors.

Une étude innovatrice confirme que
|'affichage augmente |'interaction avec
les marques au moyen des téléphones
intelligents

Publice par Outamart, U'organkme do marketing de Uaffichage de
Grande Bretagne, révtic gu'une cxmpagne d'affichage augmente oo
plus oo 17 % U'IOraction avec 1S Margues au moyen de téléphoncs
cltigonts. L'étude intitulée « Outporfonm - constitue L promidre
onguite d'omvergure pubiice par U'organme.

Outamart 3 collabord avec L firme ipsos, un leader dans Ie domaing dos
Studes de marche, ot Route, Uorgantme britanaique d'daluation dos
publics de U'industric, afia d'amalycr s porformances de Uatficage
dans un monde connecté ol e nomiee de téidphoncs Itclligonts o
mktiplic.

LIRE LA SUITE =

George Ault
Directeur de crestion assocte chez
Zulu Alpha Kilo

Quelle est votre campagne
 affichage preferse de 'an passée
2

Bicen que, tochaiguement, ce Ae 201t
paz une cAmpagne, |'aime bica ke

extéricurc simpic, mak prowecante.
On a partagé 23 photo doz millicrs
de fols dans les réscau socku ot
e 3 éé reprise par 1oz agenccs a¢
prosse ds monde oRticr.

LIRE L'ENTREVUE =

wrs camadions s¢
% d"avol v oz ffiches
pubticitaires au cours &0 L somaine

ez consommatours Gamadions 396z
G0 18 3 64 ans indiquont visiter un
contre commercial unc fols par Mok

deos Camadions 43¢z G0 183 64 ans
200t 0'accord que 62 Afiches.

deos Camadions 33éz o0 123 64 ans
200t 0'aco0rd que 162 ATiRes.
mumériques fournisent dos
Informaticns utics sur les produits

Inspirations

Un spectaculaire vraiment spectaculaire! =)

NOUVELLES ETUDESDECAS  CARTOGRAPHIE INTERACTIVE  CENTRE CREATF  RECHERCHE

@ BCewCue L] ouUTFRONT [-amson]




416-968-3435 ext. 107

www.amcacanada.ca
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