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OBJECTIFS DU
COURS AUJOURD’HUI

DEVELOPPEMENT D’UNE STRATEGIE
DE CREATION (CE QUI ARRIVE APRES

UN BRIEFING) . Q ’ .’.
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LA GRANDE IDEE
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Apres le brief,
vient la reflexion
strategique




Le processus
de réflexion

IL EXISTE, DE FACON SCHEMATIQUE,
TROIS APPROCHES CONCEPTUELLES
SELON KENICHI OHMAE :

MECANISTE

Rowing harder doesn't help if the
boat is headed in the wrong
direction.

INTUITIVE

— Kenichi Ohmoe —

STRATEGIQUE |




La theorie
fonctionne en
realite commme
cecl...




Probléme
posé

Processus
de
pensée

Solution

Lopproche

meécanisto

Lopproche
intuitive

Lopproche
stratégique

Créalion
logique

Créalion

ponctuelle




L’approche
mecaniste ne fait
que changer la
configuration ou Ia
forme, mais sans
originalite.




Exemples meécanistes
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THE ORIGINAL? LESS ORIGINAL
Volkswagen Polo — 2002 Nissan Micra - 2013
Source : Cannes longlist Source : Adsoftheworld

Agency : DDB Berlin (Germany) Agency : TBWA G1 Paris / London (France/UK)




Exemples meécanistes

THE ORIGINAL?

Coaching-Canin.com / Dog Training — 2009
Source : Cannes Archive Online

Agency : Grey Paris (France)

LESS ORIGINAL
Curli « The leash with liberties » — 2012
Source : Adsoftheworld

Agency : Interone Munich (Germany)




L’approche intuitive
isole une
composante en
apparence
importante.




EXEMPLES
INTUITIVES

- Comme disent mon papa,
ma maman et la troisieme
femme de mon papa ;
la famille c’est sacré.
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- Comme disent ma maman
et son petit copain qui a l'age
d'éftre mon grand trere,

la famille c’est sacré.
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- Comme
disent mes
deux
mamans,
la famille c’est
sacre.
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EXEMPLES
INTUITIVES

FIERS DE PARLER FRANCAIS
DANS LES AIRS ET SUR TERRE.

Partenaire des Rendez-vous de la Francophonie
du 6 au 22 mars 2015.

'PROUD TO SPEAK FRENCH
INTHE AIRAND ON LAND.

Partnered with Les Rendez-vous de la Francophonie
from March 6 to 22, 2015.

AIR CANADA @
Jout wn rnonde vous allend.
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L’approche
strategique
reconfigure le
probleme et en
extrait Pessentiel.




Exemple
strategique

18+

ON EST HEUREUX
DE VOUS METTRE
L'EAU A LA BOUCHE
DEPUIS 18 ANS.

LE GUIDE RESTOS VOIR 2014
FETE SES 18 ANS.
DECOUVREZ 700 RESTAURANTS
RECOMMANDES PAR NOS
CRIMQUES, QUIN'ONT PAS LA
LANGUE DANS LEUR POCHE




Exemple
strategique

Kill a Cigarette and Save a Life. Yours.




La reflexion
debute

En fonction des objectifs, de I'axe, du
budget, des contraintes, etc.




Comment

developper une
reflexion
strategique ?




La curiosite

On doit avoir une tres grande
culture publicitaire.




INSPIRATION
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S’ inpirer.
Ne jJamais
copier.




« Donne-moi ta main et prends la mienne? En effet ¢a
meériterait bien une petite paire de claques! Si il n'est pas
interdit de recycler un "internet meme" il est idiot que l'idée pub
soit deux fois la méme. A force de reprendre le méme méme
on n'avance pas beaucoup. Niveau originalité c'est loin d'étre

un coup de maitre. »




« On dit souvent que les créatifs sont des gamins... et comme
ces derniers, ils ont assez peu de memoire. Cette idée visuelle
en temoigne : quand bien méme elle a été priméee a Cannes il
y a quelques années, elle ne cesse d'étre a nouveau

enfantée. »




L’eécole, ca commence a la maison, 1993







Les regles
a suivre

Lorsque tu parles, tu ne fais que

Cote Subjectif . répéter ce que tu sais déjd.

Mais si tu écoutes, tu pourras sirement
apprendre quelque chose de nouvead.

~Dalai-Lama

Tu penses.

Tu lis.
T’étudies sur le
sujet.

Tu écris.




Les regles
a suivre

Coté objectif :

Tu regardes ce que les
autres font déja.

Tu compares leurs
approches, ce qui a du
succes, pourquoi, etc.
T’observes ton groupe
cible.

Tu leur parles.

S we ee et pas

d’attendre que les orages

PRSSENT, C'EST D'APPRENDRE

comment, danben

SOUS LA PLUIE




Ensuite...

Tu te remues les meninges.

Tu as des idees de génie,
des illuminations.

Tu echanges avec tes
collegues et discutes.

Tu peux faire une mise en
commun.




Le but de tout
ce processus?

Arriver a la meilleure CREATION
pour ton client afin de resoudre

sa problematique.




Les 5 forces
d’une bonne pub

LA FORCE STRATEGIQUE

LA FORCE D’INTERPELLATION
LA FORCE DE SEDUCTION

LA FORCE SIGNIFIANTE

LA FORCE D’ATTRIBUTION




LA FORCE
STRATEGIQUE

La pub ne fait pas vendre,
elle fait acheter.



LA FORCE
STRATEGIQUE

La pub ne fait pas vendre,
elle fait acheter.
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. « LA PUBLICITE EST DIABOLIQUE
.~ SEULEMENT SI ELLE VEND DE
" MAUVAIS PRODUITS. »




LA FORCE
STRATEGIQUE

You don’t have
to be Jewish

La pub crée une
aura autour d’une
marque, donnant
un pouvoir
d’attraction
éenorme.




LA FORCE
STRATEGIQUE

La force strategique
consiste a identifier
le ou les attributs o
d’un produit ou d’une (-
marque qui, une fois -
mis de PPavant, vont
séduire un marche
cible pour Pinciter a
Pachat.




LA FORCE
STRATEGIQUE

ON APPELLE PRODUIT TOUT
CE QUI PEUT ETRE OFFERT
SUR UN MARCHE, DE FACON
A Y SATISFAIRE UN BESOIN.
UN PRODUIT PEUT ETRE UN
BIEN MATERIEL, UNE IDEE,
UN SERVICE OU TOUTE
COMBINAISON DE CES
TROIS ELEMENTS. POUR
REALISER SON PRODUIT,
L'ENTREPRISE DOIT TENIR
COMPTE DES ATTENTES
DES CONSOMMATEURS.




LA FORCE
STRATEGIQUE

FOUR/[TR[

Etre stratégique, |
c’est étre creatif ;

avant la création. | '
jﬁ * Leho PEUR

{DE SE TROMPER)
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LA FORCE
STRATEGIQUE
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LA FORCE
D’INTERPELLATION

C’est Pelement qui nous permet d’avoir
Pattention du consommateur et qui crée
ce qu’on appelle Pimpact de retenue.
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LA FORCE

Avec la

| multiplication

¥ croissante des

sollicitations

publicitaires,

il est capital

d interpeller

i fortement.

%:E%mmmmwmwm ! D’ou I’importance
du saut creéatif.

Médecias Sans Froatibres condamne avec force toute foeme de discrimination.




LA FORCE

D’INTERPELLATION
Quand on

n’interpelle . ]

Pas, je Suls

on ne

communique musu l mali
paS. je condamne les actes terroristes

et ’islamophobie

CML-mag.i

tommunauté maghrédine & loire



LA FORCE DE
SEDUCTION

Parce qu’on a trés peu de temps pour
communiquer, il faut savoir faire en sorte que
la forme du message en exprime le fond.
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LA FORCE DE
SEDUCTION
T ' La simplicité et
estheétique sont
des valeurs
fondamentales
dans la création
d’une bonne
publicite.
Si c’est compliqueé,
ce n'est pas bon.




LA FORCE DE
SEDUCTION

Une bonne pub est
simple et efficace.




LA FORCE DE
SEDUCTION

Que dire de Ia suite?
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c’est ca que fm’



LA FORCE
SIGNIFIANTE

Exprimer un seul
message clair
constitue la force
signifiante de toute
création.
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Club Méditerranée.




LA FORCE
SIGNIFIANTE

C’est 1a, que les intervenants doivent faire un choix
dans Pinformation a communiquer pour privilégier
ce qui sera le plus pertinent et le plus strategique.




LA FORCE
SIGNIFIANTE

Tant au niveau
strategique
que creéatif,

he pas éftre
signifiant
c’est étre
insignifiant.



LA FORCE
SIGNIFIANTE

Tant au niveau
strategique
que creéatif,

ne pas étre
signifiant
c’est étre
insignifiant.




LA FORCE
D’ATTRIBUTION

Il est important d’attribuer tout
message a une marque ou un produit.




LA FORCE
D’ATTRIBUTION

Chaque marque
ou produit
devrait avoir
son code
d’identification
visuel ou sonore . \ ¥
w

pour favoriser
Pattribution.
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LA FORCE
D’ATTRIBUTION

Le consommateur
a peu de temps a
nous consacrer. |l
est capital de bien
sigher un message.

Allez hop cascade!




LA FORCE
D’ATTRIBUTION

Autre exemple -
de vampirisation



LA FORCE

D’ATTRIBUTION

/// N
Tout message mal oo
attribue profite :

invariablement a
Ia concurrence.

Jacques Duval chante
faux, n’est pas un bon
imitateur, mais il
connait les voitures!




