Projet 2 : Promotion des médicaments génériques auprès gouvernements et des spécialistes de la santé. 

Contexte : Gouvernement de Guinée-Bissau, à travers le Ministère de la Santé, l’Ordre des médecins, l’Ordre des pharmaciens et l’Association des propriétaires de pharmacies privées, va s’engager dans la  promotion des médicaments génériques. Il assure des achats de médicaments génériques à travers le CECOME (Central d’Achat des Médicaments).

 Objectifs généraux :

1.1. Encourager les populations à acheter les médicaments génériques

1.2. Constat actuel 

La majorité des patients qui fréquente l’hôpital, principalement dans les services d’urgence, arrive avec les cas d’allergie, alerté par les autorités sanitaires pour « consommation des médicaments de la rue »
1.3. Nous, comme sensibilisateurs, faisons des plaidoyers auprès des leaders d’opinions  sur ce danger : Les médicaments de la rue, c’est la Mort.

- la possibilité d’utiliser des médicaments génériques permet d’améliorer le coût, la qualité, l’efficacité et la sécurité;

- la diminution du coût, grâce à l’appui des décideurs, peut sensibiliser la majorité des populations à l’accès aux traitements par des médicaments génériques.

Canal de diffusion :

- Radio

- Journaux

- Photos

Message :

N’achète pas les médicaments de la rue, ça TUE!

Il faut prendre les médicaments génériques.

Publics Cibles :

- Gouvernement

- Députés

- Administrateurs  Régionaux, Sectoriels, Chefs Religieux, Leaders comunautaires, ONG s et associations des Bases.

- Il est possible d’obtenir des médicaments génériques de qualité à des prix tout à fait acceptables à condition de s’approvisionner dans des endroits gérés et contrôlés par des professionnels des medicaments et garantissant une totale traçabilité. 

Cueillettes d’informations : 

- Données démographiques,

- Centrale d’achats des médicaments,

- Les Hôpitaux et lescentres de Santé,

- Les Pharmacie publiques et privées,

Débat  par tous les médias (nationaux et communautaires), en langues locales pour que les messages passent.

Profil des publics cibles :

- Députés,

- Associations des consommateurs,

- Personnels de différents services d’urgence,

- Service d’inspections pharmaceutiques,

- Information, éducation et comunication pour la santé.

Sommaires et conclusions :

-Tenant en compte des coutumes et us rituels de chacun qu’on doit respecter,

- Mode de perception et niveau des vies.

Considérations organisationnelles :

-Tenant en compte aspect environnemental et culturel

Dans la majorité des publics, des leaders comme les Gouvernements,  les Députés, les membres de l’Ordre des Pharmaciens, les Inspections pharmaceutiques, les médecins, les professionnels de la santé et l’mplication des Médias.

- Aspects économiques

- Élaboration d’une loi qui interdit la vente Illicite de médicaments sera approuvée par l’ANP (Assemblée national populaire)

Objectives mesurables :  

· 95% des publics ciblés sera sensibilisé, d’ici 2010,  sur le changement de comportement en utilisant des médicaments génériques

Élaboration d’un plan d’actions
	N
	Activités
	Resp.
	Cout
	Durée
	Indicateur

	1
	Sensibilisation de Décideurs
	DPM/IEC
	A chercher
	Jusqu’à 2010
	95% des Décideurs sensibilisés

	2
	Plaidoyer des leaders
	 DPM/IEC
	A chercher
	Jusqu’à 2010
	95% de leaders - plaidoyer

	3
	Formation des Décideurs
	DPM/IEC
	A chercher 
	Jusqu’à 2010
	80% des Décideurs formés

	4
	Suivi et évaluation
	DPM/IEC
	A chercher
	jusqu’à 2010
	95% des suivis et évaluation


         Achetez-vous les médicaments génériques?

Ce sont des médicaments :

de bonne qualité,

au bon coût,

au bon moment

et au bon endroit!

No dia13 de junho no hospital Nacional Simao Mendes apareceu uma mulher de 45 anos de idade com sinais de inflamacao na boca erosto,medico mediu a hipertensao igual 90/60, com palpitacao cardiaca .depois lhe perguntou o que tinha tomado na casa antes da cena acontecer. Ela respondeu o medico de que o sua colega e que disse par air no Mercado da rua comprar Bactrim e a cloquina, porque quando tinha fibre tomou este e se amelhorou.O medico lhe aconselhou para nao tomar medicamento de rua porque se mata..Ela disse que nao sabe e de que apartir de agora nao vai mais utilizar medicamento darua,so que a colega que lhe enganou,e barato e mais facil encontrar.

             MERCI pour VOTRE ATTENTION

COMMENTAIRES DU FORMATEUR

Très bon travail compte tenu des circonstances… j’ai dû corriger plusieurs fautes de français, mais je dois conclure que vous avez quand même bien saisi la notion de marketing social. Les stratégies développées sont intéressantes et je retrouve les éléments de base. Vous pourriez encore parfaire votre travail en vous inspirant des travaux de vos collègues que je mettrai, d’ici quelques semaines, sur la page Web www.publiciterre.org/OuagadougouJuin2008.html.

N’hésitez pas à me consulter pour la suite.

Bonne continuation !

Note : 40/50
