	Brief de publicité
	NUMÉRO DE DOSSIER

XX-XXXX

	MANDAT

Développer une annonce radio et une annonce télé pour annoncer les cahiers Arts et Spectacles & Cinéma du samedi

OBJECTIF MARKETING :

Augmenter le tirage du samedi
	PRODUIT / SERVICE 

  LA PRESSE 

  CAHIER ARTS & SPECTACLES 

  CAHIER CINEMA  
	MARQUE ET PERSONNALITÉ

    La Presse est un quotidien de référence, 

un repère, un outil de navigation 

pour mieux comprendre 

le monde qui nous entoure
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C’EST QUOI LE BRIEF ?

	À QUI ON PARLE ?
	QUELLE EST LA SEULE CHOSE 
ESSENTIELLE À DIRE ?
	PISTES DE CRÉATION

	Lecteur occasionnel (3 fois /semaine)

Homme/femmes, 25-49ans, Cégep et +, revenu 75K et +, habite à Montréal ou en banlieue avec ou sans enfants, achète La Presse en kiosque, au dépanneur ou au casse-croûte avec son café et son muffin quand il arrive au travail, se rend au travail en voiture, dans laquelle il attrape distraitement un bulletin de nouvelles à la radio, a de moins en moins de temps à consacrer activement à l’information et a pourtant accès à plus de sources d’information qu’auparavant (internet, info continue, journaux gratuits).


	 Que les bons choix 


	· Le plaisir de lire pour mieux sortir

· Pour sauver du temps et de l’ennui.

	
	POURQUOI Y CROIRE ?

· La Presse couvre plus de sujets (la référence, le guide).

· Des chroniqueurs connus en qui on fait confiance pour nous donner le meilleur, le plus pertinent.

· Un look plus « magazine », facilitant la navigation (ex : beaucoup de photos, couleurs, des tops 10, des potins, etc.)


	

	QUELLE EST SA CORDE SENSIBLE ?

Il manque de temps, mais veut rester branché.  Il cherche une source rapide et crédible  pour le guider en matière de ses sorties


	
	


	BUDGET
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ANNEXE

Les Joueurs

· La Presse
· Un journal de référence, un guide.  Tout le monde y trouve son compte

· Généraliste

· Contenant plus « magazine » qui aide à naviguer facilement

· Le Journal de Montréal

· Spot TV « Piano ». Le message démontre simplement qu’il existe une section Arts et Spectacles, mais ne dit rien pour se différencier

· Le journal est fort au niveau des sports, mais manque de crédibilité pour tout ce qui est « arts »

· Le journal Quebecor -  « Arts » = Star Académie !

· Sensationnaliste

· Le Devoir 

· Journal plus ‘ intello ’

· Marché niche

· Le Voir

· LA référence pour ce qui se passe dans la ville – une source « sortie » très crédible 

· Très urbain,  une cible un peu plus jeune, des nouvelles plus underground qui n’attirent pas toujours les masses.
· Marché niche
