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LES VENTES PE PROP SONT EN BAISSE. REUN(S PURGENCE , LES MEMERES PU LA,
DE LAVER PETERGENTS CHERCHENT A COMPRENPRE POURBYOL TOUT S'ALLAISSE,

PABORD, MERLI PE VOUS ETRE PEPLACES POUR CETTE REUNION
OU O IWE TRAITERA QUE PUNE SEULE BUESTION.
LA Sttvatton e PROP.. vos otintons?

I WEW YORK CITY, WE THINK THAT THE PROELEM (S LA
PUBLL..CITY. POURBYO! 1L FAUT U AGENCE BUEEECO!S,

PROP 4 BEAU ETRE UNE MARBYE INTERNATIONALE, ON WE VEND
| PAS PE LA MEME LAgON A WEW YORK ET A MONTREAL,

WHAT'S THE
DIFFERENCE BETWEEN
WEW YORK AP — e
MONTREAL?
JUST A ONE-HOUKR
FLIGHTY WY
bon't wE APAPT

bpr = ®w)ms-man

s —
THE AMERICAN g

CAMPAIGN? LIKE WE -
po wity Tokonto, “
WEST-CE PAS WANCY? '

LRANK, WE ARE WOT PLEASED (N TOROITO WITH THE U.S. CAMPAIGH...
MAIS CE WEST PAS LE SUJET A L'ORPRE PU JOUR, i
WEST-CE PAS MONSIEUR LE PRESILENT?

PENPANT CE TEMPS, CHARLES CLERL ET ROGER PASSE,
PE PUBLICITE BONJOUR, DISCUTENT:
_'|_ . AT . o4 b g 7

" " TIENS, TES VENU TRAVAILLER AVEC TA HARLEY?

F 40 EN PASSANT, AS-TU ENTENDU PARLER PE LA cLEnTE bE PROP m'a 4pPELE

U LA CONFRERIE PU CHEVAL PE CHROME? LES RESULTATS PES VENTES U

(cLtoyez tet) i OO LNV IER TRIMESTRE LA STRESSENT,

i AR e 5 B PULS ON L4 CONVOBYEE 4 UnE
i : : e =y REUNtON SPECIALE PU C.A PE

LAVER. O AURAIT PONC PU FAIRE

DES PRE-TESTS!

P
OUAIS. bU MONPE PE LA PUBLICITE
QU ONT LA PASSION PE LA moTo 4 PARTAGER. B

p}ﬁ.'u 1y A i = =
TUTY TUTY TUTY UN PEU MOINS PE TESTS,
UN PEU PLUS DE TESTICULES, COMME L'4 PE)
PIT SEGUELA! ECRASE-TO! PAS, JE DETESTE...
PLUTBT QUE P'AVOIR LA TROUILLE, MONTRE
QUE T'AS DES COUILLES! PIS ELLE T'AIME BIEN
Th CLIENTE? ALOKS PEEROUILLE! ClACCIAO!

WE PEVIONS-WOUS PAS RENCONTRER LA PIRECTRICE PU MARKETING?
COMME O PIT A PARIS, APVERTISING (S EVERYTHING!

ASSEZ DISCUTE. [E PROPOSE
BU'OW LA FASSE ENTRER/!
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SE ME SUIS EN EFFET PERMIS PE
CONVOBYER ISABELLE LEELANC,

ELLE EST JUSTE 4 COTE, ELLE ATTEND,
P'AUTRES OUESTIONS?

EN EFFET. CEC PIT, JE SUIS INBUIET,



