
Dans les bureaux de LAVER Detergents, 
la directrice de marketing de PROP, 
Isabel Leblanc s’apprête à passer 
un mauvais quart d’heure. 
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Mademoiselle Leblanc, on vous attend.

Qu’avez-vous fait au marketing? 
Que ressort-il de vos meetings? 

Aviez-vous fait a good briefing à
votre agence… d’advertising? 

Monsieur le président…

Pourquoi les ventes s’affaissent… 
20 % en moins d’un an! Pourquoi une telle
baisse? Pour un géant c’est inquiétant!

Vous qui êtes au marketing depuis trois ans,
pouvez-vous nous expliquer ce qui arrive à
notre lessive?

Que faut-il faire pour que ça cesse, pour
qu’on se remette à vendre plein de caisses,
pour qu’on reprenne la tête du palmarès!

Ou bien c’est elle qui est dépassée? 
Faut-il songer à la changer? 

Ne faisons rien de précipité. Sans m’accuser
de partialité, faut reconnaître les succès
passés de notre agence de publicité.

On ne peut pas vivre dans le passé. Si nos
messages sont dépassés, on doit agir avec
fermeté. Changez l’agence de publicité!

Si maintenant ça s’est gâté,
pendant longtemps tout a été… 

Si notre publicité a si peu d’efficacité, alors
il ne faut pas hésiter, changez l’agence de
publicité !

Laissons-leur encore une chance.
Demandons-leur ce qu’ils en pensent…

Inutile de discuter, c’est l’unanimité.
Changez  l’agence de publicité! 
Maintenant!

Bien monsieur le président.


