Stage en publicité

Département de communication, Université de Montréal

En collaboration avec Richard Leclerc, concepteur-réalisateur 

et Lajeunesse communication marketing

Du 5 au 30 mai 2008

Le Département de communication de l’Université de Montréal souhaite réaliser une campagne de publicité pour attirer des étudiants d’ici et d’ailleurs à s’inscrire à l’un ou l’autre de ses programmes de 2e ou de 3e cycle.

Ce projet permettra à quatre étudiants du cours Éléments de publicité, offert à la session d’hiver 2008 au premier cycle, de mettre leurs acquis en pratique. Le stage se déroulera dans les locaux de l’agence Lajeunesse communication marketing, à Montréal, sous la supervision de Richard Leclerc, chargé de cours à l’Université de Montréal.

Ce stage de 140 heures est crédité, mais peu rémunéré (compensation de 1 000 $ par personne). La tâche à accomplir par les stagiaires est de développer une stratégie de marketing, une stratégie média, une stratégie de création, ainsi que la production des propositions retenues à l’intérieur des quatre semaines. 

Principales activités

Travailler en équipe sous la direction de Richard Leclerc;

Contribuer à l’élaboration des stratégies;

Assurer le suivi dans la production des concepts développés;

…et toutes autres tâches connexes au succès de l’entreprise.

À noter : Les tâches à accomplir par la stagiaire peuvent varier et s’adapter aux compétences, aux intérêts et aux objectifs professionnels de chacun des stagiaires retenus.

Principales exigences

Maîtriser le français à l’oral et à l’écrit; 

Être passionné par le monde des communications;
Être familier avec les nouveaux médias, réseaux sociaux et communautés Web;
Minutie, rigueur et efficacité;

Avoir un esprit structuré;

Faire preuve d’un bon sens de l’organisation; 

Faire preuve d’une grande autonomie; 

Avoir de l’entregent et être dynamique;

Capacité à créer des liens et à communiquer avec d’autres.

Possibilité d’apprentissage intéressante 

Les stagiaires seront impliqués dans diverses étapes de l’élaboration d’une campagne de publicité;

Ils pourront développer et mettre en pratique plusieurs aptitudes, telles que la recherche, la rédaction, la communication, la gestion du temps, etc.;

Ils feront partie d’une équipe dynamique qui valorise la contribution de chacun ;

Conditions 

Durée du stage : 4 semaines;
Période allant du 5 au 30 mai 2008, 35 heures par semaine;

Le stage est peu rémunéré (par l’Université de Montréal);

Le travail se fera principalement dans les locaux de Lajeunesse communication marketing, 807, rue Roy Est, à Montréal

Notre hôte : Louise Deguire, Directrice, Relations avec la clientèle et développement

Nous discuterons de nos objectifs respectifs et nous tâcherons de vous offrir un plan d’action qui réponde à vos attentes et nos besoins.

Pour le processus de sélection, nous vous demandons de nous faire parvenir votre CV ainsi qu’une lettre de motivation, par courriel d’ici le 16 avril 2008, à 23 h 59. La sélection se fera la semaine suivante.

Richard Leclerc

Publici-Terre

123, chemin Morgan

Sutton (Qc) J0E 2K1

514 891-9560

richard@publiciterre.org
Seuls les dossiers complets et envoyés avant la limite fixée dans le temps seront pris en compte.
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