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PROJET DE STAGE


CONTEXTE 

Le Maroc a connu les deux dernières décennies une mobilisation remarquable de la société civile essayant de combler les lacunes du gouvernement en matière de changement du comportement humain vis-à-vis de certaines problématiques majeures. Mais, devant le manque de moyens et d’encadrement, la volonté de bien faire n’a, dans la majorité des cas, pas su être canalisée vers le droit chemin.  

L’année 1999, a vu la naissance de la Fondation Mohammed V pour la Solidarité, ONG très présente sur la scène nationale ayant pour objectif la solidarité et le développement intégré et durable et qui joue le rôle de bailleur de fonds et d’encadrant des associations loco-régionales. 


Dans ce sens, et en tant que responsable des projets médicaux au sein de la FMVS, je voudrais profiter des rassemblements des populations lors des campagnes curatives organisées par mes équipes et à travers les associations partenaires, pour pouvoir sensibiliser les cibles afin de modifier certains comportements et aussi les amener à utiliser les différents produits de santé visant l’amélioration de leur qualité de vie.


FINALITE
Faire adhérer la population démunie aux grandes stratégies nationales marocaines de développement.

OBJECTIFS

· Modifier les comportements des populations de manière durable.

· Encourager et promouvoir les pratiques sanitaires saines.

· Inciter les populations cibles à l’utilisation des produits de santé.


MOYENS
1. Elaborer un cadre de partenariat avec le secteur privé pour lancer des campagnes nationales de marketing social.

2. Sensibiliser les particuliers pour les amener à s’associer à certaines causes sociales.

3. Créer un réseau de marketing social visant l’amélioration et la formation continue.


ATTENTES DU STAGE
Lieu :
De préférence milieu académique avec possibilité de terrain au sein d’une ONG

Durée/période : Trois mois (début mai à fin juillet)

Connaissances pratiques:

· Acquérir les techniques de marketing et les techniques motivationnelles en les adaptant aux contextes particuliers.

· Maîtriser les moyens de mise en place de stratégies de marketing social.

· Apprendre à utiliser le marketing social comme moyen d’incitation aux bonnes pratiques et comme moyen de conviction à l’adhérence aux programmes spécifiques.

